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Produccion Mundial de aceites
(2015, millones de TM)

Global vegetable oil production
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El aceite de palma mas producido (62 millones de TM de los 182" TM)

Crecimiento anual promedio es de mas 10% anual

1 de cada 7 productos encontrados en los supermercados contienen aceite de palma.
El 80% - productos comestibles, 15% al cuidado personal y el 5% al agrobiodiesel.




Mercado nacional de aceites
(2016, millones de TM)

Nuestro mayor desafio en el corto plazg

Demanda nacional

(Menos)

Produccion nacional

v" Aceite crudo de palma
v" Otros aceites y grasas
Total nacional

Demanda insatisfecha

IMPORTACIONES
v" Aceite de soya

v" Oftros aceites y grasas
Total

* Se exporto 34,473t

725,036

214,585*
42,917
257,502

467,534

380,504
87,030
467,534

26%

74%

)

BIOCOMBUSTIBLE

Demanda nacional 290,473
(Menos)
Produccién nacional 0 0%

Demanda insatisfecha 290,472

IMPORTACIONES

B100 soya 272,072
B100 de palma 18,400
Total 290,472 100%



Importaciones de Aceite Soya en Bruto

2,017
MES CIF KILOS PREC. CIF KILOS PREC.
PROM PROM
ENERO 8.830.111 10,013,440 | 0.882 12,983.151 18.009.716 | 0.721
FEBRERO 35.5691.051 40,643,356 | 0.876 10,106,814 13.617.825 | 0.742
MARZO 30,066,369 35442758 | 0.848 31.469.008 42627 618 | 0.738
ABRIL 20,716,252 25196691 | 0.822 28,442 245 38.680.820 | 0.735
MAYO 22,233 427 28.927.080 | 0.769 29.695.108 38.913.011 | 0.763
JUNIO 39,582,392 50.479.852 | 0.784 16.202.576 20,512,110 | 0.790
JULIO 18.974.878 23.977.261| 0.791 38.259 265 49.361.102 | 0.775
AGOSTO 24,690,233 31.027.090 | 0.796 8,700,371 11,659.480 | 0.746
SEPTIEMBRE 32.564.308 40,610,666 | 0.802 30,524 901 39.698.504 | 0.769
OCTUBRE 31,613,449 39.127.662 | 0.805 22,894 243 29.168.838 | 0.785
NOVIEMBRE 47,865 935 59.003.138 | 0.811 24,228 096 30.161.920 | 0.803
DICIEMBRE 19,573,584 23.757.000 | 0.824 39,546,334 46,630,490 | 0.848
TOTALES ANO 332,201,989 408,205,994 [ 0.814 293,052,113 379,041,434 | 0.773
PROMEDIO MES 27,683,499 34,017,166 24,421,009 31,586,786
%CREC.PROMEDIO 13% 8% I 5% 2% 1% I 1%

Se incrementa en 13% las importaciones de Aceite en
Bruto alcanzando los U$ 332 millones a un precio en
alza de U$ 0.814 kilo



Frontera agricola de Palma aceitera

La palma aceitera en paises vecinos (ha)

500,000

450,131

400,000

320,000

300,000

200,000

Superficie instalada de principales cultivos en la amazonia (ha)

500,000
425,416

238,675

140,000




Buena Noticia

PLANTACIONES DE PALMAACEITERA 2014

Huanuco
4%

Loreto
19%
San Martin

39%

BUGARS

Ucayali
38%
2014: San Martin  (30.303 Ha.)
Ucayali (29.652Ha)
Loreto (14.263 Ha)

Hudnuco (3.320 Ha)

PLANTACIONES DE PALMA
ACEITERA 2017

Huanuco
5%

Loreto
18%

a0 [LUGAR

San Martin
36%

Ucayali
41%

2017: Ucayali (35.800 Ha.)
San Martin  (32.170 Ha.)
Loreto (14.420 Ha)
Hudnuco (3.635 Ha)
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CLUSTER COMPETITIVO

Asociatividad

Objetivos

Propuestas que
consolidad la CV

METAS DEL PLAN DE COMPETITIVIDAD

COMPONENTES / SUB COMPONENTES

Indicadores

Modificacion de
Normas

Marco legal promotor

didlogo

Generar un sistema
de monitoreo

Producciény precios

Indicadores en tiempo
real

3
//

Utilizar economia de

Crecimiento de

7 redes articuladas

Centro de info %\

Programa de & /¢y c al

escala margen de cluster Desarrollo de
rentabilidad proveedores
ARTICULACION MERCADO Plan de negocios para
Apertura de Volumen ACP . o
- 54 mil TM exportacion/desarrollo
Comercializacion mercado externo exportado
de productos
Fidelizacién del Produccién . Programa de gestion
. - 216 milT™M )
cliente certificada de calidad
DESARROLLO INDUSTRIAL Optimizar procesos
C Menor costo de s
de diversificacion y ., TEA 25% Rediseno de procesos
Promocion Financiamiento valor agregado produccion
T Crear fondo palmero | Monto en USS$S US S 5 millones Auto gravamen a RFF
CONOCIMIENTO CULTIVO Programa de
Desarrollo de Incremento de la
18 TM/ha desarrollo de

RRHH

1&D

ZEE

habilidades

productividad

competencias

Investigaciony
Desarrollo

Cite Palma operativo

60 mil ha. manejadas

Paquete tecnoldgico

Micro ZEE

Areas con aptitud

228 mil ha.

Corredores viales,
titulacion




Cadena productiva de la palma de aceite — =)l

AGROINDUSTRIA \ [ TRANSFORMACION INDUSTRIAL

=

FASE AGRICOLA PROCESAMIENTO INDUSTRIAL DE ACEITES Y GRASAS [ INDUSTRIA OLEOQUIMICA

E
T
A Elaboracion de materias Elaboracion de bienes de Elaboracion de productos y
P Beneficio primas y productos consumo basico e insumos materias primas industriales
A industriales intermedios para otras industrias para otros procesos
S
-Aceites liquidos comestibles -
_ -Aceite de palma RBD -Mantec.as _Il\ﬂi?hr (I)?ef ;'g;g;
P Aceite 'O|einfi_ de palma RBD :G argarinas frei -Emulsificantes
R crudo -Estearina de palma RBD e Pl Al -Metil Esteres
o Fruto _Acidos Grasos -Grasas para hornear _Glicerol
D del -Grasas para ﬁorf(;te”'a Producto terminado:
palma . -Grasas para helado -Combustibles
U Almendra -Tortg de palmls_te I e
'CIE de palma o -Aceite de palmiste “Vanaspati -Pinturas
o palmiste -(E)Iflnq de ([j)almllstg t - Mezclas para alimentos -Sulfactantes
o -Estearina de palmiste SRR




Estructura de los Negocios

en Palma Aceitera

Refinamientoy
Productos

Terminados

Aceite Crudo

Fruta Fresca

+ = inversion, riesgo y utilidades



GOBIERNO

+ Ley 27037 Promociénde la Inversién en
la Amazonia.

+ D.S. 015-2005-AG Interés nacional del
cultivo de palma aceitera.

+ R.M. 0155-2001-AG Plan nacional de
palmaaceitera

+ R.M. 0480-2005-AG comité técnico.

- Débil proceso de titulacion de tierras.

- Promociénaun débil y dispersa

- Proteccion a las importaciones

REGULAR

CONDICIONES DE LOS FACTORES
Basicos

+ Extensas areas con condiciones agro
climéticas

- Ubicacién geogréfica dificultosa

+ Mano de obra disponible

BUENO

Avanzados

- Elevado costo de transporte al mercado nacional

ESTRATEGIA,ESTRUCTURA YRIVALIDAD
- Bajo estandar de calidady altos costos.
- Falta diversificacion de productos
- Falta de un sistema de informacién para
tomar decisiones.
- Falta articulacion en la cadena de
valor.

- Diferencias tecnolégicas entre empresas.

REGULAR

+ Plantas de extracciéon de aceite crudo
- Mano de obra no calificada
- Cultura productiva corto plazo

BAJO

INDUSTRIAS RELACIONADAS Y DE APOYO

- Dependencia de semillasimportadas

- Falta de financiamiento

- Falta plantas de refinacion

- Poca articulacién de centros de investigacion
en productos.

- Insuficiente coordinacién interinstitucional.

BAJO

=l

DIAMANTE

COMPETITIVIDAD

CONDICIONES DE DEMANDA

+ Demanda Interna insatisfecho

+ Altay creciente demanda externa de
aceite de palma.

+ Interés por la produccién de biodisel

BUENO

AZAR

- Fenémenos ambientales

- Fluctuaciones de precios
internacionales.




Condiciones
Edafoclimaticas
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Oportunidades

Demanda Creciente
de Aceites y Grasas

= | &

Estrategia

(@)

x  Oil palm operations
« Classified as oil palm from forés
=== Focus area

1 San Martin region

1 Ucayali region

s Area suitable for oil palm 200 -

=1 Peruvian Amazon [ IKilometers

Generacion de Valor Agregado



AREAS EXISTENTES Y POTENCIALES DE PALMA ACEITERA EN UCAYALI

MANANTAY

CAMPOVERDE

YARINACOCHA

NUEVA REQUENA

CALLERIA

CORONEL PORTILLO

Bosque de Produccion Permanegte

Eu’mana

~gA_
B

v

Suelos]

alma’Aceitera

§ ~ i
Bosque de Produccion Egrman\énte,

<

o

y‘.

<,

4

San Alejandro

' JA. Von Humboldt,
“ o

Parque nacional ;
Cordillera Azul
2

“Aguaytiay

ALEXANDER VON HUMBOLDT

IRAZOLA

NESHUYA

PADRE ABAD

NUEVA REQUENA

PADRE ABAD

TOTAL (ha)

B

Elaboracién:

Reserva
comunal
El Sira

Direccion de Gestion del Territorio ARAU




Desafios

INCREMENTO DE LA PRODUCTIVIDAD

Valor
T T T II *Selva del Peru :
» 77'535,384 has.*
*Area sembrada de palma
| r 0.119
PRODUCTIVIDAD | » 87,000 has, es decir 0.11%
1&D *Deforestacion:
| Financiamiento Mejora ® Anual: 150,000 has
l l l / m—— de * Acumulada; 10-12 millones has
A ks los
recursos
\ Infraestructura
Costo & Logistica

De 12 Tn/aio ‘ 24 Tn/aiho



Derivados del

Aceite Refinado s o
de Palma LAPIZ LABIAL PIZZA  SOPAS INSTANTANEAS  SHAMPOO

Qualy, ‘
HELADO DETERGENTE MARGARINAS CHOCOLATE

GALLETAS BIODIESEL JABON PAN DE MOLDE



Agenda pendiente : Estrategias

 Plan nacional de Palma aceitera

Ampliacion Frontera Agricola: ZEE — OT

Desarrollo de nuevos productos: VA

Mejoramiento de vias : Sobrecostos logistico

Financiamiento promocional : Tasa de interés
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