
 

 
CADENAS PRODUCTIVAS 
Alternativa sostenible de desarrollo 
de palma aceitera en el Perú 



El contexto y el mercado 



 37% de la superficie global es utilizada para la agricultura. 
 De esta área, el 69% se usa para ganadería, el 31% para agricultura.  
 La palma aceitera representa el 0.4% (19 millones Ha) de la superficie agrícola mundial.  

La agricultura sigue a la demanda 

Fuentes: Oil World 2017; ONU 2016 

Palma aceitera 
• 19 millones 

Ha 
• 0.4% 

Área continental 
global 

13.4 billones Ha 
100% 

Área agrícola 
5 billones Ha 

37% 

Ganadería 
3.45 billones Ha 

69% 

Cultivos 
1.55 billones Ha 

31% 

2016 
 

Población: 7.3 bill 
Clase media: 1.7 bill 

A&G: 204 mill TM 

2050 
 

Población: 9.8 bill 
Clase media: 5 bill 
A&G: 350 mill TM 

Mayor crecimiento, mayor consumo de Aceites y Grasas… ¿de 
dónde las sacamos? 

Demanda global 
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Los aceites en perspectiva 
 La demanda de aceites y grasas crece con el crecimiento de la economía. 
 El desafío es cómo atender ese crecimiento, reduciendo la presión en el bosque. 
 La palma es la alternativa más eficiente en términos de uso de la tierra. 



 Deforestación tipo “hormiga”: la agricultura migratoria deforesta entre 0.5 ha 

hasta 3 ha. y son responsables del 88% de la deforestación (MINAM, 2015). 

 70% de a agricultura concentrada en: pastos (25%), café (25%), cereales (14%) y 

frutales (13%) (MINAM 2015). 

En el Perú, la tendencia es similar 
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77´535,384  

hectáreas en la Amazonía 

Peruana 

Áreas deforestadas 
estimadas 
12 millones  
(15.4%) 

Hoy 86,000 hectáreas 
sembradas de palma 
(0.11%) 

VISIÓN DE FUTURO DEL 
PAÍS 
250,000 hectáreas de 
palma  para disminuir la 
dependencia del exterior 
(0.32%) 
 
Solo de Biodiesel se 
importan mas de 
250,000 TM/año (Soya) 
Para Alimentos se 
importan cerca de 
400,000 TM/Año (Soya) 

(100%) 



Tendencias del Mercado, oportunidad 
para la palma sostenible 
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 Desde el 2010, el mercado cambió. La 
sostenibilidad afecta el negocio. 

 

 Clientes y consumidores informados 

 

 Roundtable on Sustainable Palm Oil – 
RSPO cobra mayor fuerza. 

 

 Las principales marcas hacen 
compromisos de sostenibilidad en su 
cadena de suministro. 

 

 

 

 

 

 

 

 



Nuestra Filosofía 
Sostenibilidad factor de diferenciación 
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¿Cómo lo hacemos? 
 

• Compromiso Firme con la Sostenibilidad alineados a principales tendencias 
NDPE y la producción de Palma Responsable. Grupo Palmas es la primera 
empresa de palma en Perú que hace compromiso público. 

• Inclusión de pequeños productores en la cadena de suministro como parte de 
la estrategia de crecimiento. aprovecha oportunidades y responde a desafíos 
del mercado: Cadenas Productivas.  

• Tenemos aliados claves: miembros de TFT (1era empresa en AL) y RSPO. 
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Cadenas Productivas 
Nuestra estrategia de negocio 

Nuestra meta al 2025 es que el 30% del fruto que procesamos provenga de nuestras cadenas productivas. 

Hoy, el 10% del fruto que procesamos proviene de pequeños productores.  

Compramos más de 79 mil TM al año a 354 productores, que agrupan 5 mil ha. 

¿Cómo lo lograremos? 
 Escalar experiencia previa (JCM) – Asociatividad. 
 Profesionalización de la cadena productiva.  
 Máxima productividad y aprovechamiento de la tierra. 
 Buenas prácticas agrícolas, hacia la certificación. 

 

Productividad 
TM/Ha anual 

Tocache 
Campo 
Verde 

Palmicultor 
promedio 

12-15  8-12 

Palmicultor 
profesionalizado 

20-30 
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EL PRODUCTOR AL CENTRO, 
NOS ES UN PROVEEDOR, ES 

NUESTRO CLIENTE 

Aprendizaje 
evolutivo 

Equipo de gestores 
de campo 

Gestión y equipo 

La gestión de 
información nuestra 
propuesta de valor 

Sostenibilidad 

manejo 
responsable de sus 

cultivos 

Cultura de servicio  

Servicios de 
soporte para su 

profesionalización. 

Cadenas Productivas 
Nuestros principios 



GERENCIA CENTRAL DE PROYECTOS 

Cadenas Productivas 
Alianzas Estratégicas, no lo podemos hacer solos 

Mapa HCS 



GRACIAS 


